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Was hat ein Unternehmen von einem
Sponsoring bei der German UPA?

* du zeigst der UX Community dein Engagement und Herzblut fir das Thema UX und Usability

« du profitierst von der German UPA Reichweite und davon, mit dem Berufsverband der Usability
Professionals in Verbindung gebracht zu werden

« du hast die Mdglichkeit auf der German UPA Event - Bihne dein Branchen Knowhow mit der
Community zu teilen

Unsere Social Media Reichweite
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Sponsorenpakete
beinhalten folgende Basis Bausteine

BRONZE-SPONSOR 2.500 €

Basis: Webseite + MuC 2024 + Stellenanzeigen + Jobmesse + Weiterbildungsmesse

SILBER-SPONSOR 3.500 €

Basis: Webseite + MuC 2024 + Stellenanzeigen + Jobmesse + Weiterbildungsmesse +1 Extra Baustein

GOLD-SPONSOR 2.000 €

Basis: Webseite + MuC 2026 + Stellenanzeigen + Jobmesse + Weiterbildungsmesse + 2 Extra Bausteine

PLATIN-SPONSOR 1.500 €

Basis: Webseite + MuC 2024 + Stellenanzeigen + Jobmesse + Weiterbildungsmesse + & Extra Bausteine

PLATIN PLUS-SPONSOR 9.500 €

Basis: Webseite + MuC 2026 + Stellenanzeigen + Jobmesse + Weiterbildungsmesse + Exklusive Nennung + & Extra Bausteine

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt in Hihe von 19%.



- Extra Bausteine
Zur Auswahl ab Silber, Gold, Platin und Platin Plus

Nur fiir Mitglieder

Offentlich
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Zur Auswahl fur jeden Sponsor

Nur firr Mitglieder
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First come first served
On Top buchbar

<4 UX Festival Bausteine

Zur Auswahl fur jeden Sponsor
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Leistungen der German UPA:

« Platzierung des Firmenlogos des Sponsors (inklusive Verlinkung auf die Firmenvorstellung) auf der
gesamten German UPA Webseite: germanupa.de

« Firmenvorstellung auf: germanupa.de/berufsverband/sponsor

« Verdffentlichung und Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Webseite) von einem
Veranstaltungshinweis des Sponsors, bei Bereitstellung entsprechenden Materials:
o inunserem Blog germanupa.de/aktuelles/blog/
o inunserem Veranstaltungskalender germanupa.de/events
o {iber Social Media ( Facebook, Instagram sowie LinkedIn)

« Einmalige Nennung als "Sponsor der German UPA" und das dazugehdrige Sponsorenpaket
o {iber Social Media ( Facebook, Instagram sowie LinkedIn)

« Drei kostenfreie German UPA Jahresmitgliedschaften fir Mitarbeiter des Sponsors
o mit der Mitgliedschaft gibt es zum Beispiel auch eine Vergiinstigung auf die Teilnahmegebihr
zur Konferenz "Mensch & Computer 2024"


http://germanupa.de/
http://germanupa.de/berufsverband/sponsor
http://germanupa.de/aktuelles/blog/
http://germanupa.de/events
https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
https://muc2023.mensch-und-computer.de/
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Unter dem Dach der Konferenz verbinden sich die wissenschaftliche Fachtagung
Mensch-Computer-Interaktion (MCI) sowie die Praxistagung UP — Usability
Professionals.

Im Rahmen von Fachvortragen, Workshops, Tutorien, Ausstellungen und
Demonstrationen werden vielfaltige Gelegenheiten bestehen, um den aktuellen Stand

der Forschung zu prasentieren und mit Kolleg*innen aus der Forschung und Praxis zu
diskutieren.

Leistungen der German UPA:
« Aushang von freien Stellen auf der Konferenz bei Bereitstellung
entsprechenden Materials.
» Nennung und Platzierung des Firmenlogos in der Prasentation der
Mitgliederversammlung der German UPA.

« Platzierung des Logos auf dem "Sponsoren-Poster 2024" am
German UPA Messestand.

muc2024.mensch-und-computer.de



https://muc2024.mensch-und-computer.de/
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Leistungen der German UPA:

Platzierung von unbegrenzten Stellenanzeigen des Sponsors bei Bereitstellung entsprechenden Materials auf:
germanupa.de/jobs/stellenanzeigen

Stellenanzeigen teilen wir - mit dem Hinweis auf das Sponsoring - in:
 Facebook, Instagram, LinkedIn


https://germanupa.de/jobs/stellenanzeigen
https://www.facebook.com/germanupa

UX Jobmessé

#ixjobmesse




Die German UPA bietet seit 2021 die UPA online Jobmesse an. Diese findet in einer
virtuellen Messehalle statt. Hier kdnnen sich Besucher*innen zwischen den
Ausstellerstanden frei bewegen. Gesprache zwischen Besucher:innen und den
Aussteller:innen finden direkt in separaten Rdumen statt.

Leistungen der German UPA:

 Ausstellerstand
Platzierung des Firmenlogos auf der virtuellen Messehalle
Nennung und Platzierung vakanter Stellen in der virtuellen Messehalle
Slot fir Unternehmensvorstellung
Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Webseite) des Sponsors in
Verbindung mit der German UPA Jobmesse {iber:

o Facebook, Instagram, LinkedIn

germanupa.de/veranstaltungen/online-jobmesse



https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
http://germanupa.de/veranstaltungen/online-jobmesse

Messehalle

UX Weiterbildungsmesse

#lUXweiterbildungsmesse
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Die online Weiterbildungsmesse fand das erste Mal in 2021 statt. Diese findet in
einer virtuellen Messehalle statt. Hier kénnen sich Besucher*innen zwischen
den Ausstellerstanden frei bewegen. Gesprache zwischen Besucher:innen und
den Aussteller:innen finden direkt in separaten Rdumen statt.

Leistungen der German UPA:

 Ausstellerstand
Platzierung des Firmenlogos auf der virtuellen Messehalle
Nennung und Platzierung vakanter Stellen in der virtuellen Messehalle
Slot fir Unternehmensvorstellung
Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Webseite) des Sponsors in
Verbindung mit der German UPA Weiterbildungsmesse iber:

o Facebook, Instagram, LinkedIn

germanupa.de/weiterbildungsmesse



https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
http://germanupa.de/weiterbildungsmesse

Der Arbeitskreis Nachwuchsforderung der German UPA bietet die UPA Summer School fir
Mitglieder im Studium und und in der Ausbildung an.

Die Winter School steht fir Mitglieder die bereits ihr Studium oder ihre Ausbildung
abgeschlossen haben und ihren Berufseinstieg planen und/oder sich in den ersten drei
Jahren ihrer Berufstatigkeit befinden.

In beiden Formaten werden die Teilnehmenden von Senior Expert*innen aus Industrie und
Lehre fir 3 Tage vor Ort betreut.

In Workshops lernen sie Methoden und Tools kennen und arbeiten an Seminarinhalten wie
Usability, Prototyping, Paper Mock-ups, Design, Prototyping Tools und Usability Testing.

germanupa.de/summer
germanupa.de/winter



http://germanupa.de/summer
http://germanupa.de/winter

Hinweise:
Da die Winter School 2024 bereits in Planung ist, beziehen sich die Leistungen der Winter School auf das Jahr 2025.

Sollten die Summer & Winter School nicht vor Ort stattfinden kénnen, bieten wir beide Events remote an..

Leistungen der German UPA:

Platzierung des Firmenlogos des Sponsors inklusive Link auf
der Summer School und Winter School Website.
Platzierung des Firmenlogos des Sponsors auf den Présentationsfolien
Platzierung von Informationsmaterial des Sponsors im Workshop-Raum der Teilnehmenden. Die
Werbemittel sind durch den Sponsor zur Verfiigung zu stellen
Der Sponsor hat die Mdglichkeit, eine*n Senior Expert*in aus Industrie und Lehre als Referierenden zum
Thema "Beruf und Bewerbung" auf die Summer School und Winter School zu versenden. Die Unterkunft und
Verpflegung werden von der German UPA getragen.
Der Sponsor hat die Mdglichkeit, eine*n Senior Expert*in aus Industrie und Lehre als Referierenden auf die
Winter School zu entsenden. Nach Einreichung des Themas des Referierenden wird der Arbeitskreis
“Nachwuchsfdorderung" dieses Thema prifen und ggf. freigeben. Die Unterkunft und Verpflegung werden
von der German UPA getragen.
Aushang von freien Stellen des Sponsors an einem Jobboard auf der Summer School und Winter School.
Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Website) des Sponsors in Verbindung mit der German UPA Summer
School und Winter School ber:

o Facebook, Instagram, LinkedIn



http://germanupa.de/summer
https://germanupa.de/veranstaltungen/summer-school
http://germanupa.de/winter
https://germanupa.de/veranstaltungen/summer-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/winter-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/winter-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/summer-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/winter-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/summer-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/summer-school
https://germanupa.de/veranstaltungen/winter-school
https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
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Der World Usability Day wurde 2005 von der User Experience Professionals’
Association (UXPA) ins Leben gerufen und findet seitdem jedes Jahr am
2. Donnerstag im November statt. An diesem Tag gibt es weltweit
Veranstaltungen zu Usability und User Experience.

Leistungen der German UPA:

» Platzierung des Firmenlogos des Sponsors inklusive Link auf der
"WUD- Website"

» Nennung und Platzierung des Firmenlogos in der Prasentation des
“World Usability Day" welche deutschlandweit jedem WUD Standort
zur Verfiigung gestellt wird

« Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Website) des Sponsors in
Verbindung mit dem "World Usability Day" iber:

o Facebook, Instagram, LinkedIn

germanupa.de/wud



https://uxpa.org/
https://uxpa.org/
https://uxpa.org/
https://uxpa.org/
https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
http://germanupa.de/wud




Einmal im Jahr rufen wir zur Bewerbung fir das Mentoring Programm auf. Das
Team im Arbeitskreis Nachwuchsforderung bringt die Mentees dabei in einer
“Matching-Phase” mit einem geeigneten Mentor oder einer geeigneten Mentorin
zusammen - jemandem, der im gleichen geografischen Gebiet lebt, im gleichen
Bereich arbeitet und/oder Gber besondere Fachkenntnisse oder Erfahrungen
verfigt.

Leistungen der German UPA:
« Platzierung des Firmenlogos des Sponsors inklusive Link auf der
“Mentoring Website"
« Platzierung des Firmenlogos des Sponsors auf den Présentationsfolien
« Bekanntgabe (Link zur entsprechenden Webseite) des Sponsors in
Verbindung mit dem Mentoring Programm {ber:
o Facebook, Instagram, LinkedIn

germanupa.de/mentoring



https://germanupa.de/veranstaltungen/mentoring-programm
https://www.facebook.com/germanupa
https://www.linkedin.com/company/germanupa/
http://germanupa.de/mentoring
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Leistungen der German UPA:

germanupa.de/challenge

Die Teilnehmenden produzieren ein Video (Ldnge max. 3 min), das einen
Prototypen fir ein innovatives Produkt und dessen Nutzung vorstellt. Es kdnnen
sowohl Einzel- als auch Teamarbeiten (max. 5 Personen) eingereicht werden.
Studierende und Nicht-Studierende kdnnen teilnehmen. Ein zweiseitiges Paper
soll die Idee und das Ergebnis beschreiben und zusammen mit dem Video
eingereicht werden. Das Produkt soll eine innovative UX aufweisen. Die besten
finf Videos werden von einer Jury als Gewinner nominiert.

Die 5 Gewinner-Teams werden durch die Community platziert.

Platzierung des Firmenlogos des Sponsors inklusive Link auf der "UX Challenge Webseite".
Platzierung des Firmenlogos des Sponsors auf den Prasentationsfolien
Der Sponsor hat die Mdglichkeit, als Jury-Mitglied, die eingereichten Videos und Papers zu bewerten.
Auf der German UPA Mitgliederversammlung, im Rahmen der Preisverleihung, kann der Sponsor einen
Mitarbeitenden versenden, welcher die Preisverleihung mit moderiert.
Nennung des Sponsors auf der Mitgliederversammlung der German UPA im Rahmen der Preisverleihung.
Bekanntgabe (Link zur Webseite) des Sponsors in Verbindung mit der UX Challenge 2024 Giber:

o Facebook, Instagram, LinkedIn



http://germanupa.de/challenge

Chatgruppen von German UPA Mitgliedern fiir Mitglieder

Signal | Slack | Telegram | WhatsApp

Social Media Kaniile der German UPA

© o0 0 o o

Die German UPA bedankt sich bei allen Thren Sponsonen, insbesondens bei den Platin PLUS Sponsoren:

adesso sl




Platzierung des Firmenlogos (inklusive Verlinkung auf die Firmenvorstellung) des Sponsors in jeder eMail
die wir an unsere Mitglieder versenden.

Im Durchschnitt versenden wir alle eineinhalb Wochen eine E-Mail.
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Media Baustein

Webinar

Termine: min. 4x im Jahr
Reichweite: Live via Zoom und in der GUPA Mediathek
Zielgruppe: Nur fir Mitglieder

Minimum 4 mal im Jahr bieten wir unseren Mitgliedern
kostenfreie UX Webinare an.

Was ist ein Webinar?

In einem Webinar spricht der Referierende (max. 1Stunde)
zu seinem Thema. Im Anschluss haben die Teilnehmenden

die Mdglichkeit Fragen zu stellen.

Das Event ...
* ist nurauf Mitglieder begrenzt
« findetin der Regelin Zoom statt

 wird vorab tber die Social Media Kanale der German

UPA kommuniziert

« wird aufgezeichnet und die Aufzeichnung steht in der

Mediathek nur fur Mitglieder zur Verfigung.

1200 €

Netto

Leistungen der German UPA:

« FEintrag auf den Seiten zu dem jeweiligen
Webinaren

« Platzierung des Firmenlogos des Sponsoren
auf dem Thumbnail und der Folie des
Webinars

 Verbale Nennung wahrend des Events

» Logoinder Bewerbung des Events auf allen
Social-Media-Plattformen (nach Bedarf und
ohne feste Anzahl)

Wir teilen das Thumbnail in:

» eMail an alle German UPA Mitglieder
» German UPA Mediathek

germanupa.de/webinar



http://germanupa.de/webinar
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Umfragen

Erstellung und Auswertung

mit Christin Herrmann und Jan Seifert




Media Baustein 1.200 €

Tutorial e
Termine: min. 4x im Jahr « wird vorab tber die Social Media Kanéle der
Reichweite: Live via Zoom und in der GUPA Mediathek German UPA kommuniziert
Zielgruppe: Nur fir Mitglieder » wird aufgezeichnet und die Aufzeichnung
steht in der Mediathek nur fur Mitglieder zur
Verfiigung.
Minimum 4 mal im Jahr bieten wir unseren Mitgliedern
kostenfreie Tutorials an. Leistungen der German UPA:
« Eintrag auf den Seiten zu dem jeweiligen
Was ist ein Tutorial Tutorial
Quasi ,Show and Tell". Der/die Vortragende teilt o Platzierung des Firmenlogos des Sponsoren
seinen/ihren Bildschirm mit den Teilnehmenden und gibt auf dem Thumbnail und der Folie des Tutorials
praktische Anleitungen, wie man eine bestimmte Methode « Verbale Nennung wahrend des Events
durchfihrt, ein bestimmtes Werkzeug benutzt usw. (max. 1 o Logo in der Bewerbung des Events auf allen
Stunde). Anschliefend haben die Teilnehmenden die Social-Media-Plattformen (nach Bedarf und
Mdglichkeit, Fragen zu stellen. ohne feste Anzahl)
asEvent... Wir teilen das Thumbnail in:
e istnurauf Mitglieder begrenzt » eMail an alle German UPA Mitglieder
« findetin der Regel in Zoom statt » German UPA Mediathek

GUPA Mediathek



http://bit.ly/3DS7oqj

* YouTube

UX PANEL

Barrierefr&heit - =

Der Arbeitkreis Barrierefreiheit ladt ein

Josephine Schweble, Dr. Klaus Miesenberger, Regine Gessner und Beatriz Gonzalez Mellidez



Media Baustein

Panel

Termine: min. 2x im Jahr
Reichweite: Live auf YouTube, LinkedIn, GUPA Mediathek
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Minimum 2 mal im Jahr bieten wir unseren Mitgliedern
kostenfreie Panel an.

Was ist ein Panel?

In einem Panel sind mehrere Referierende fir max.1 Stunde

zu einem Thema in einer Diskussion. Im Anschluss haben
die Teilnehmenden die Mdglichkeit Fragen
Zu stellen.

Das Event ...
« st gffentlich und nicht nur auf Mitglieder begrenzt
« findetin der Regel in Zoom statt
« wird zeitgleich auf YouTube und Linkedin gestreamt

800 €

Netto

» wird vorab Uber die Social Media Kandle der
German UPA kommuniziert

« wird aufgezeichnet und die Aufzeichnung
steht in der Mediathek dffentlich zur
Verfigung.

Leistungen der German UPA:

« Eintrag auf den Seiten zu dem jeweiligen Panel

« Platzierung des Firmenlogos des Sponsoren
auf dem Thumbnail und der Folie des Panels

« Verbale Nennung wéhrend des Events

« Logoin der Bewerbung des Events auf allen
Social-Media-Plattformen (nach Bedarf und
ohne feste Anzahl)

Wir teilen das Thumbnail in:

» eMail an alle German UPA Mitglieder
» YouTube und German UPA Mediathek

germanupa.de/panel



http://germanupa.de/panel
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Media Baustein

Chat

Termine: min. 4x im Jahr
Reichweite: Live auf YouTube, LinkedIn, GUPA Mediathek
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Minimum 4 mal im Jahr bieten wir unseren Mitgliedern
kostenfreie Panel an.

Was ist ein UX Chat?

In einem Chat geht der Referierende (max eine Stunde)

zu seinem UX Thema in den Austausch mit den
Teilnehmenden. Es ist auch mdglich, mehrere Referierenden
zum Thema einzureichen.

Das Event ...
« st 6ffentlich und nicht nur auf Mitglieder begrenzt
« findet in der Regelin Zoom statt
 wird zeitgleich auf YouTube und Linkedin gestreamt

1.600 €

Netto

« wird vorab Uber die Social Media Kanéle der
German UPA kommuniziert

» wird aufgezeichnet und die Aufzeichnung
steht in der Mediathek dffentlich zur
Verfiigung.

Leistungen der German UPA:

« Eintrag auf den Seiten zu dem jeweiligen Chat

« Platzierung des Firmenlogos des Sponsoren
auf dem Thumbnail und der Folie des Chats

 Verbale Nennung wahrend des Events

» Logoin der Bewerbung des Events auf allen
Social-Media-Plattformen (nach Bedarf und
ohne feste Anzahl)

Wir teilen das Thumbnail in:

» eMail an alle German UPA Mitglieder
 YouTube und German UPA Mediathek

germanupa.de/chat



http://germanupa.de/chat
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Media Baustein

Werbesendung

Termine: nach Vereinbarung
Reichweite: Live auf YouTube, LinkedIn, GUPA Mediathek
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Was ist eine Werbesendung?
Der Sponsor kann ein einstindiges Online-Event fir seine
Botschaft kaufen. Als Events stehen zur Verfiigung:

o Chat

» Tutorial

» Webinar

Das Event ...

« st dffentlich und nicht nur auf Mitglieder begrenzt

e findetin der Regel in Zoom statt

» wird zeitgleich auf YouTube und Linkedin gestreamt

» wird vorab Uber die Social Media Kanéle der German
UPA kommuniziert

 wird aufgezeichnet und die Aufzeichnung steht in der
Mediathek 6ffentlich zur Verfiigung.

2.500 €

Netto

Leistungen der German UPA:

Eintrag der Veranstaltung in den
Veranstaltungskalender und Erstellung einer
eigenen Seite fur die Veranstaltung.

Einladung zur Veranstaltung an alle Mitglieder
per E-Mail.

Platzierung des Sponsorenlogos auf dem
Thumbnail der Werbeanzeige.

Erwdhnung in der gesamten Kommunikation
und im Video mit "Gesponserter Content"
Bereitstellung der Aufzeichnung der
Veranstaltung auf YouTube, LinkedIn und in der
Mediathek der German UPA

germanupa.de/mediathek



http://germanupa.de/chat



http://germanupa.de/podcast

OLROLELTH ET@l  First come first served - Limitiert auf 1Sponsor

Media Baustein
Podcast

Termine: min. 8xim Jahr
Reichweite: Auf allen gangigen Podcast Plattformen
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Der UX und Usability Podcast ist ein mehfach im Jahr
erscheinender Podcast.

Seit 2018 berichten Gaste aus Wissenschaft und
Wirtschaft Gber alle Aspekte der User Experience.

Plays pro Jahr
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4£.800 €
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Leistungen der German UPA:
* Dhis zu einer Minute Interview in jeder
Podcast Ausgabe

Listenon
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s @i M Apple Podcasts

¢ Listenon

*!1° Google Podcasts & ) SOUNDCLOUL
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On Top buchbar

Was ist das UX Festival?
Ein Barcamp-Format mit spontanen Sessions und vielen Workshops und Présentationen.
Aber auch geniigend Zeit zum Netzwerken und Feiern ist eingeplant.

Austausch untereinander, Wissen weitergeben und abends noch zusammen feiern - so
kannst du dir das UX Festival vorstellen. Am Stadtstrand im Zughafen unterm Sonnenschirm
die Pausen zu verbringen und zu Netzwerken, einfach den Workshop vom Nachmittag
nochmal vor Auge fiihren oder beim Sonnenuntergang iber Berufsethik sprechen.

germanupa.de/festival



https://germanupa.de/veranstaltungen/festival-german-upa

'UX Festival Sponsoren
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Crossnative engaging user experiences
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On Top buchbar

Termine: Sommer 2024
Reichweite: ca. 300 Teilnehmende vor Ort + Social Media
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Leistungen der German UPA:
Du bekommst....
« einen Banner welcher an der Aussenwand der Festvalhalle aufgehangen wird
einen Post in unseren Social Media Kanélen
einen Auftritt auf der Festival-Webseite
einen Logo-Platz in der UX Festival Prasentation
2 Freitickets fur das UX Festival (gerne kdnnt ihr diese auch fir eure Marketing Aktionen nutzen)
2 UX Festival T-Shirts

germanupa.de/festival



https://germanupa.de/veranstaltungen/festival-german-upa
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On Top buchbar

Termine: Sommer 2024
Reichweite: Mailing an 300 Teilnehmende mit paralleler Vor-Ort-Présenz + Social Media
Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Leistungen der German UPA:
Du bekommst alle Leistungen aus dem Paket “Sponsor”

Und oben drauf...

=} einen Logo-Platz im Mailing an die Besucher (Vor dem Event und nach dem Event)
=§= ein Sieb fir T-Shirt + Taschen Druck deiner Wahl

=$= die Mdglichkeit bis zu 5 eigene Liegestihle auf dem Festival Gelande zu platzieren
=§= ein weiteres Freiticket fir das UX Festival (3 in der Summe)

== ein weiteres UX Festival T-Shirt (3 in der Summe)

germanupa.de/festival
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OLROLETTH [ ETgl  First come first served - Limitiert auf 3 Sponsoren

Termine: Sommer 2024

Reichweite: Mailing an 300 Teilnehmende mit paralleler Vor-Ort-Prdsenz + Social Media + YouTube + Mediathek

Zielgruppe: Fir alle UX Begeisterten

Leistungen der German UPA:

Du bekommst alle Leistungen aus dem Paket “Sponsor” und “Top Sponsor”

Und oben drauf...
=§= einen Logo Platz in der Einladung an die
German UPA Mitglieder
=§= eine Fl&che bis zu 10 gm im AuBenbereich
(bei schlechtem Wetter im Innenbereich)
=§= einen Raum welcher nach deinem Namen benannt wird
=§= einen 2 Minuten Slot bei der Eréffnungsrede
=§= dein Logo auf den Fotos der Fotabox
=§= dein Logo auf den Badges
=} die Mdglichkeit Goodies auszugeben (Bier, Snacks etc.)
=§= ein weiteres Sieb fur T-Shirt + Taschen Druck deiner Wahl
=§= ein Sieb fir Bodyprint deiner Wahl

=}= fir deine Session einen fester Platz
(Wunschzeit und Wunschort) im Programm,
diese kann zudem auch auf YouTube und in der
Mediathek verdffentlich werden

== zwei weitere Freitickets fir das UX Festival
(5 in der Summe)

=§= zwei weitere UX Festival T-Shirts
(5in der Summe)

== Bis zu &4 Leute fir die Betreuung des Stands
dirfen kostenfrei auf das Festival






Kontakt

Wenn dein Unternehmen den Berufsverband unterstitzen méchte, freuen wir
uns uber eine eMail an: info@germanupa.de



mailto:info@germanupa.de

u GERMAN UPA
’ Deine #UXcommunity



